
보성군 홍보가 기가 막혀~! 
홍보팀 직접 유튜브 · 캐릭터 제작… 홍보비 ZERO 효과는 10배↑ 

코로나19에서도 보성군 홍보는 멈추지 않는다! 전남 공튜브 선두주자, 
망가져도 괜찮아 보성군을 위해서라면~ 농가와 상생을 위해 공무원
이 직접 만든 특산품 캐릭터 대한민국 최고의 캐릭터가 되기까지!

□ 추진배경
○ 코로나19 상황에서의 지자체 홍보, 어떻게 해야할까?

   - 코로나19로 축제, 행사 등이 전면 취소되면서 관광업 종사자, 지역 농가 

특산품 판매 등의 어려움을 타파하고자 온라인 홍보 주력

□ 주요내용
○ 보성군 자체 유튜브 제작단 BS특공대 결성(2020. 1.)

  - 2020년 1월 시작해 월 2~3편의 영상을 자체 제작해 지금까지 총20여 편 업로드 

무등일보(20.5.6) 지방자치(6월호) 특산품 홍보 유튜브(꼬막)

○ 직원 유튜브 콘테스트 진행(2020. 2. ~ 12.)
  - 8개팀 참여, 10여개 영상 업로드(관광, 캠핑, 역사, 특산품 관련)

○ 군민·공무원 SNS홍보단 운영
  - 군민 SNS 홍보단 : 보성군민 94명이 활동, 공무원 SNS 홍보단 : 14팀 

62명이 활동 중 / 로컬들만 알 수 있는 특별한 콘텐츠를 알림

○ 보성군 특산품 캐릭터 BS삼총사 제작
  - 홍보팀이 캐릭터 성격부터 구체적인 이미지 작업까지 용역 없이 직접 

진행, 캐릭터 디자인비 3백만 원으로 캐릭터 완성

녹차몬 꼬막몬 키위몬



□ 주요성과

○ 한국콘텐츠진흥원 우리동네 캐릭터 대상 ‘대상’ 수상(전남최초, 유일)

• 우리동네 캐릭터 대상 역대 최다 득표(11만표) 기록 (2위 고양시와 10만표 차이)
• 국내 최대 크기 코엑스 k-pop전광판에 보성 특산품 캐릭터 무료 송출(광고
비 월7천만원 ☞ 광고비 절감)

○ 대한민국 공공PR 대상 최우수상 수상(전국 군단위 유일)

○ 지역 농특산물 온라인 쇼핑몰 ‘보성몰’ 판매 실적 향상

•특히, 9월에 BS삼총사가 유튜
브를 통해 첫 선을 보인 후 9
월 매출이 8월 매출에 비해 6천
만원 이상 증가

•2019년 동기간 대비 매출 상승

•보성군 유튜브에서 지역 상품을
활용한 영상 업로드 ☞ ‘보성
몰’ 매출에도영향

○ 보성군 유튜브 파급력 상승, 전남 도내 공튜브 생태계 조성

•유튜브 구독자 전남 도내 1위(10월 기준)

•전남 지역 공튜브 선두주자, 코로나19 언택트 상황에 맞춘 홍보전략 추진

•2020년 1월 이후 구독자 253명 ☞ 3,400명으로 대폭 증가

•게시 파급력 10배 이상 성장(↓아래 차트 참조)  

특산품 캐릭터 홈쇼핑(20. 9.) 광주매일신문(20.10.26.) 코엑스 k-pop 전광판
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